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บทคัดย่อ 

 

การศึกษาน้ีมีวตัถุประสงค ์เพื่อศึกษา1)ส่วนประสมการตลาดกาแฟกระป๋องพร้อมด่ืมของผูบ้ริโภค 

2) เปรียบเทียบส่วนประสมการตลาดกาแฟกระป๋องพร้อมด่ืมของผูบ้ริโภคจาํแนกตามลักษณะพื้นฐาน

ผูบ้ริโภค การวิจยัเชิงปริมาณโดยการเลือกตวัอย่างแบบบงัเอิญจากกลุ่มตวัอย่างจาํนวน 384 คนไม่ทราบ

จาํนวนประชากรท่ีแน่นอน แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือท่ีใช้ในการศึกษา การวิเคราะห์ขอ้มูลใช้โปรแกรม

สําเร็จรูปทางสถิติ  สถิติท่ีใช้คือ  ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน และการจดัลาํดบั 

สาํหรับการทดสอบสมมติฐาน โดยใช ้t – test และ One Way ANOVA ท่ีดบันยัสาํคญัทางสถิติท่ี .05  

ผลการศึกษา ดังน้ี 1) ภาพรวมและรายด้านส่วนประสมการตลาดของผูบ้ริโภค กาแฟกระป๋อง

พร้อมด่ืม ในจังหวดัชัยภูมิใน ผูบ้ริโภคให้ความสําคัญมาก หากจัดลาํดับจากค่า covariance  พบว่า ด้าน

ผลิตภณัฑ ์ ดา้นส่งเสริมการตลาด  ดา้นการจดัจาํหน่ายจาํหน่าย และดา้นราคา ตามลาํดบั 2) ผูบ้ริโภคกาแฟ

กระป๋องพร้อมด่ืมในจังหวัดชัยภูมิเพศ อายุ ระดับการศึกษา และรายได้เฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกันมี

ความสาํคญัของส่วนประสมการตลาดของผูบ้ริโภคกาแฟกระป๋องพร้อมด่ืมไม่แตกต่างกนั  

 

คําสําคัญ  ส่วนประสมการตลาด กาแฟกระป๋องพร้อมด่ืม ผูบ้ริโภค  

 

 


